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Utvérderingsrapport

Pilotstudie #1 Play or Pause
Pilotstudie #2 Pop up Cinema




Utvarderingsrapport

Smart Kreativ Stad ar ett EU-projekt som drivs av Film Capital
Stockholm under perioden 2015-2020. Syftet ar att undersdka
hur de kreativa ndringarna kan ta plats som ett rorligt
laboratorium fér stadsutveckling i regionen.

Foljeforskare Annika Wik har anlitats av Film Capital Stockholm for att
bistd med larande utvardering under hela projekttiden. Det innebar att
hon finns med som diskussionspart under projektutveckling, att hon
bidrar med utifranperspektiv, utvarderar enskilda insatser, bistar med
dokumentationsarbete och spridning av resultat. Hon foreslar hur resultat
kan implementeras, hur diverse aspekter bor tas i beaktande for det
fortsatta arbetet.



Popup Cinema utlystes under varen 2016.
Med kort ansdknings- och handlaggnings-
tid satsade Filmregionen pa att snabbt
komma igang med ett synligt och publikt
projekt. Att ha sa kort tid fran utlysning
till genomforande av projekt ar mycket
ovanligt.



Under varen och sommaren foljde Annika Wik PILOTSTUDIE #2 POPUP
CINEMA pad nara hall. Vid denna tidpunkt genomférdes ocksa PILOTSTU-
DIE #1 PLAY OR PAUSE som gick ut pa att producera en paviljong for
popupbiovisning. Arkitektur-studenter vid KTH Studio 9 fick detta uppdrag
av Filmregionen. Studien initierades i syfte att tillhandahalla ett mobilt och
moduldrt rum for visning av film. Tanken var att paviljongen kunde testas
och anvandas i pilotstudie #2 och att den samtidigt var ett experiment for
att praktiskt prova alternativa visningsformer ocksa efter studien. Det
mobila visningsrummet var alltsd ocksd en del av det storre utvecklingsar-
betet som pagar under hela projektet Smart Kreativ Stad.

Trots den korta ansokningstiden i pilotstudie #2 kom 31 ansékningar in.
En referensgrupp valde ut 14 projekt av vilka 12 genomfordes. Det var en
noga sammansatt grupp som gjorde sitt urval efter kriterierna:
KONSTNARLIG HOJD, KREATIVITET, GENOMFORBARHET och
TILLGANGLIGHET/MANGFALD.

I ansokningarna fick arrangorerna beskriva sina filmvisningar och fortydliga
sina behov. De fick ange om de 6nskade anvanda popupbiopaviljongen,
vilken teknisk utrustning de ville 1ana eller annat stod de behévde och
vilken budget som kravdes.
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Filmregionen bistod med stod till arrangorerna. Tanken var att stodet skulle
vara tillrackligt stort for att visningarna skulle kunna genomforas av allt
fran amatorer till mycket erfarna arrangorer. Oavsett tidigare erfarenhet
fick alla arrangdrer en mycket tydlig checklista 6ver vad de behévde tdnka
pa. Darmed fick de information om med hur de soker tillstand for visning,
hur det fungerar med elforsorjning, forsakringar osv. De som 6nskade fick
ocksa coachning av personalen pa Filmregionen.

En annan foérberedande och underldttande atgard Filmregionen bidrog med
var att de hade [6st rattighetslicenser for filmtitlar. Att soka rattigheter ar
annars mycket tids- och resurskravande.

Ett dokumentationsteam anlitades fran Xenter Botkyrka. Gabriel Berg
utsags till dokumentationsansvarig. Han och foljeforskaren traffade teamet
innan projektet drog igang for att ga igenom hur arbetet med dokumenta-
tionen skulle ga till. Teamet fick frageunderlag, instruktioner om vad som
var centralt att dokumentera och det sakerstdlldes att gruppen var medve-
ten om etiska aspekter av att filma publika evenemang.

Pilotstudie #2 var ett samarbete med Kulturhuset Stadsteatern. De fanns
med under planering, de ingick i urvalsgruppen, stod for delar av marknads-
foringen, bidrog till utvarderingsarbetet samt till spridningen efter
projektavslut.



Pilotstudiens syfte och mal

Popup-studiens syfte var att préva hur film kan fungera i det offentliga
rummet. Utifran popup som metod skulle det arrangeras filmvisningar pa
olika platser i staden for dess medborgare. Visningarna skulle utvdrderas
enskilt och tillsammans for att studera effekter utifran de 6vergripande
projektmalen.

Malen for det Gvergripande projektet ar att undersoka hur filmvisning i
offentliga rum kan framja och bidra till stadsutveckling — hur ett innovativt
och hogkvalitativt kulturklimat kan bidra till att gora en region mer

attraktiv att bo, arbeta i och besoka.

Vidare har projektet en tvarsektoriell malsdttning; att visa pa innovativa
16sningar for samverkan mellan KKN och andra omraden, sdsom sma och
medelstora foretag, intresseforeningar och olika typer av verksamheter i
regionen. Det ar ocksa en malsattning att projektet pa sikt ska kunna bidra
till att synen pa film, distribution och filmvisningsformer successivt kan
komma att fordndras.
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Utviarderingsmetod

Utvarderingen av pilotstudie #2 Popup Cinema bygger i huvudsak pa
observation pa plats. Foljeforskaren hade planerat att genomfora intervjuer
pa plats, men det visade sig snabbt stora mer an det gav, sarskilt med tanke
pa att ett dokumentationsteam samtidigt genomforde intervijuer till sina
filmdokumentationer. Istallet for manga intervjuer férdes nagra stillsamma
och fordjupande samtal i samband med visningarna.

Dokumentationsteamet filmade, fotograferade, tog ljud och intervjuade
centrala aktérer och publik. Frdn varje visning sammanstallde de sedan en
film pa cirka en minut. Syftet med filmerna var att formedla hur visningen
gick till och gestalta hur staimningen var under varje visning. Aven filmerna
utgdr underlag for utvarderingen.

Utover observation, samtal och dokumentation gjordes ett uppféljande
arbete med enkater till arrangérerna. Samtliga arrangorer har fyllt i en
utvardering som uppmanade till saval deskriptiva som analytiska svar.
Utvdrderingarna sammanstalldes och utgjorde efter analys sedan underlag
for innehallet i det utvarderingsmote som arrangerades for alla inblandade i
slutet av sommaren. Tillsammans dgnades en eftermiddag at att presentera
projekten, utbyta erfarenheter, reflektera, diskutera och analysera popupbio
som visningsform.

De enskilda slutsatser som dragits under processens gang fordes sa vidare
till den gemensamma utvédrderingen och till gemensamma slutsatser.
Tillsammans bidrog gruppen av arrangorer till en storre bild av hela
satsningen. Denna kunde i och med motet spridas till samtliga inblandade.

Under observationerna vid varje visning kom ett antal nyckelord att
framtrada. Dessa specificeras efter varje kortfattad beskrivning av genom-
forda popupbiovisningar nedan, och de ingdr sedan i utvarderingens
efterféljande analysdel.

Genomforda visningar
De beskrivningar av genomforda visningar som foljer bygger pa foljeforska-

rens egna observationer samt pa arrangorernas skriftliga utvarderingar.




Malen for det 6vergripande projektet
ar att undersoka hur filmvisning i
offentliga rum kan framja och bidra
till stadsutveckling — att ett innovativt
och hogkvalitativt kulturklimat kan
bidra till att gora en region mer
attraktiv att bo, arbeta i och besodka.



22 JUNI

JORDBRO
POPUPBIO

HURTIGS TORG




Kulturorganisationen Lakeside i Haninge ordnade
popupbio pa torget i centrala Jordbro. Arrangéren fick
arbeta hart for att ta emot och montera popupbio-
paviljongen. Med allt riggat och fixat fick programmet
senareldggas nagot for att det var for ljust vid utsatt
starttid. Det verkade inte paverka stamningen det
minsta. Tviartom sa praglades kvillen av feststamning.

Boende fran Jordbro och narliggande omraden, manga familjer, kom till
torget for att det hande nagot intressant. Det ar den forsta filmvisningen pa
platsen. Torget var dekorerat till en blandning mellan en festivalplats och
ett vardagsrum. Arrangorernas stravan efter att skapa ett "vardagsrum dar
alla kan kdnna sig delaktiga” var mycket lyckad. De uppskattade besokar-
antalet till cirka 50 personer. Sdhér 1dt det ndr arrangoren atergav respons
fran publiken:

Ja, mdnga sa att det var fin stammning. En mamma sa att det var
kul att vara ddar med sina barn. En ung kille sa att det var en grym
idé att man har ndgot att gora sent pd kvdllen, och kunna njuta av
mat och film. Han sa ocksa att han gillade alla filmer och att det
var speciellt att se en gammal stumfilm dd han inte brukar titta pa
sana filmer. En ung tjej sa att det dr jdttebra att det gors sant hdar
sa att manniskor samlas och far en kdnsla av gemenskap. En dldre
kvinna sa att det dr kul att ta del av en san hdr fest och att det var
kul att se sa manga av hennes grannar samlade, och att hon hade
tipsat manga av sina vdnner och grannar om visningen.



Arrangoren lagade och bj6d pa mat pa plats, och bidrog pa allehanda satt
till en generds och trevlig stamning. Ingen lokal naringsidkare var inblandad

i arrangemanget.

Under kvallen bjods ocksa pa musikframtradande och sist pa kvallen
stumfilm med livemusik spelad av lokala musiker. Observation pa plats
och samtalen i Jordbro paminner om hur viktig den lokala férankringen
kan vara for att engagera och framsta som trovardig.

Under kvéllen visades filmer av lokala filmskapare: Mbo Momos Mahamud

film For alla som gatt bort och Sebastian Lagerkvists Jag har din rygg, med v Aktivering av plats
skddespelaren David Nzinga. Flera samtal dgde rum, bland annat med v Aktivering av det lokala
skadespelare Ella Sophie Sandberg och Sharmake Mase Mahamud. De + Platss pe cificitet

lokala kulturskaparna, fran Jordbro och Haninge, appladerades flitigt och . ..
det var tydligt hur uppskattat det var att bade arrangor och de som skapat v Social samhorlghet
innehallet kom fran ndromradet. Att synliggéra det egna, visa egna produk- v Inkludering

tioner, visa innehall som man kan relatera till, framkallade till kdnslor av v Generationsoverskridande
social tillhorighet.



23—-24 JUNI

LAPPIS NORTHERN NIGHT

LAPPKARRSBERGETS AMFITEATER
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Under tva kvillar, 6ver midsommar, visades Beasts of the
Southern Wild och Wild Tales i Lappkéarrsbergets amfi-
teater. Evenemanget riktade sig till boende i narliggande
studentomradet Lappis. Arrangéren Simon Revilla hade
for avsikt att erbjuda tva magiska filmkvillar som utbytes-
studenter kunde ta med sig som ett sista minne fran
Sverige. Att forldgga visningarna till midsommar bidrog
till inkludering fér dem som sannolikt inte har traditioner
bundna till hégtiden.

Publiken kom i grupper, de flesta med matsackar som dukades upp. Under
bada kvallarna fixades mat och dricka av arrangoren. Ingen annan narings-
idkare fanns pa platsen, som 4r ett stort falt i naturomradet Stora Skuggan.
Stamningen var avslappnad och trivsam.

Arrangoren hade vissa svarigheter att montera paviljongen, och dnnu storre
problem med ljudet. Det visade sig i efterhand att det hade varit ett fel pa
den tekniska utrusningen. Aven om det tog lite tid sd lostes det pa basta
satt och fantastiskt nog sa stannade i stort satt alla som kommit.

En stor del av upplevelse 1ag i den vackra inramningen. Naturen pa platsen
bidrog pa flera sitt till helhetsupplevelsen — avskildheten, naturljud,
himlens farger, faglar som flog f6rbi samtidigt som det pa duken handlade
om en naturkatastrof. Amfiteatern ligger valdigt avskilt, eller som nagon
sager i dokumentationsfilmen "ndstan som pa ett hemligt stélle”. Det var
rdtt utmanande att hitta dit for vissa, detta trots att arrangdren forsokt
skylta sa gott han kunde.

Majoriteten av publiken kom fran studentomradet Lappis. De var farre an
vantat, men de 50-tal som kom, aterkom &ven dag tva. Da kompletterades
kvallens filmvisning med en stumfilmsvisning med livemusik till - och

ddrefter spontandans.







Filmvisningen pa triskeppet Havhelds réda segel bjod
pa den islandska filmen Djupet fran 2012. Publiken var
inbjuden att sitta pa kajen, inta medhavd picknick eller
kopa popcorn och dryck av arrangoren.

Det var en varm och solig kvall. Ljuset gjorde att visningen fick skjutas upp
nagot. Himlen bidrog med ett eget ljusspel. I takt med att solen gick ned
fargades himlen rosa-orange. Nar filmen sa smaningom gick igang var det
till en borjan fortfarande lite for ljust for filmen var oturligt nog valdigt
mork. Detta till trots ledde film- och platsval till nagra spannande kors-
befruktningar. Det omgivande vattnet, Vasaskeppet och andra batar runt
omkring, gungningen i bryggan, ett fyrverkeri som passande nog fyrades av
medan huvudpersonen i filmen fl6t omkring i kolsvart, iskallt hav och

saknade nodraketer.

Flera i publiken kom fran Ostermalm och hade ldst om evenemanget i
lokaltidningen. Marshaller och skyltar visade vagen till bryggan. Det var en
mindre publik (41 personer) dn arrangéren hoppats pa, eller brukar ha pa

andra kulturevenemang de arrangerar.

Inga andra naringsidkare var inblandade, mojligen skulle man kunna sdga
att den mest intressanta samarbetsparten har var staden och dess vatten.
Nérheten till vattnet och batlivet mitt i centrala Stockholm bidrog pa ett

fint satt till helhetsupplevelsen.
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BIO PA ON

— LILLA ESSINGEN
MOVING PICTURES

UNDER BRON TILL ESSINGELEDEN




Idén bakom ”Bio pa 6n” var att arrangera en kultur-
héndelse pa en plats dir det i vanliga fall inte sker
kulturella aktiviteter. Trots sin innerstadsplacering sker
har ingenting kulturellt som engagerar manniskor som
bor hir, eller som lockar manniskor fran andra stadsdelar
hit. Det ar helt enkelt en plats dar manniskor bor och
sedan aker nagon annanstans for att uppleva kultur.
Intresset visade sig stort. 300 personer tog sig ut pa 6n
for att se klassikern pa ett brofaste
under Essingeleden.

Filmvisningen fick skjuts av valet av plats med alla vagar och trafikleder
runtom. Filmen &r en road movie dér protagonisterna flyr fran sina vardagsliv,
hamnar i trubbel och sedan jagas pa vdgarna genom amerikanska landskap.
Under visningen satt publiken pa den stillsamma 6n vid sidan av stadens brus
och horde trafikljud och till och med sirener genom filmens ljud.

Arrangoren kulturforeningen Chakapanga salde popcorn, de hade anlitat
kaffeférséljare, talat med lokala handlare och fatt spons pa lask fran en
restaurator. Platsen hade de ramat in med lyktor, musik och andra stam-

ningshoéjande detaljer. De beskriver sjdlva kvéllen: "Det var sa otroligt fin

stamning! Manga kom med picknick och flera hade med sig barn i barn-
vagn. Aven manga hade med egna stolar och ett par hade till och med tagit
med sig varsin rottingfatélj.” Invanare pa 6n kom fram till arrangéren efter
filmvisningen och uttryckte gladje 6ver att "det hdnder nagot pa lilla
Essingen”. En av arrangdrerna foremedlar att de fick manga peppande
kommentarer och mycket berém for initiativet, och siger: "Jag som sjdlv bor
pa Lilla Essingen har ju langtat efter mer kultur dér och nu har jag verkligen
fatt det bekraftat att andra ocksa gor det.”

Tva artiklar i lokalpressen bidrog till publiken strommade till. Den soliga
sommarkvallen sdkerligen ocksa, &ven om den ocksa stallde till sa att det
var svart att komma igang med filmvisningen eftersom solen lag pa

visningsytan senare an vdntat.

Arrangoren la, enligt enkaten, ner mer tid och resurser pa evenemanget
(att hyra utrustning, kopa loss filmrattigheter, hyra maskinist) an de hade
raknat med, trots att de dr erfarna arrangorer.

v Aktivering av plats

v Aktivering av det lokala

v Social samhorighet

v Inkludering

v Generationsoverskridande

v Platsspecificitet

v Samverkan med lokala naringsidkare



15-16 JULI

CUL DE MARETOPIA

GRONDALSVIKEN




Cul de Maretopia var en minifilmfestival i Grondalsviken
arrangerad av den flytande konstplattformen Maretopia,
i samarbete med sdsongscaféet Cul du Sac. Tillsammans
riktade de sig till boende i omradet samt till konstfilms-
intresserade. Under tva fina sommarkvillar bjéd man in
till filmvisningar och samkvam.

En filmduk var riggad pa en av konstndrer och arkitekter utformad flotte/
plattform och publiken satt pa en annan flytande del. De kunde komma och
ga som de Onskade, fika, ta det lugnt, se pa film och performance.
Arrangoren berattar om publiken att "Det var alla méjliga aldrar. Manga

med lokal forankring men ocksa utifran. De flesta verkade ha hort om
arrangemanget via sociala medier”. 40 personer sag tva filmvisningar per
kvall plus en loopad konstfilm.

Viken och vattnet hade en central roll, bade for 6gat och for den fysiska

v Aktivering av plats

upplevelsen. I och med att publiken satt sa de kunde kidnna av vagrorelserna
och att duken ocksa foljde vattnets rorelse tillférdes ytterligare en dimension v Aktivering av det lokala

till det flytande som gick som en trad genom hela evenemanget. v Samverkan med lokala nirin g sidkare

Samarbetet var i forsta hand med caféet Cul de Sac, men det uppstod ocksa . o o
) o ) . v Social samhorighet
flera moten och mycket samverkan med aktorer i viken: Grondals batklubb,

batagare, allehanda sjosallskap. Arrangtren upplevde det valdigt positivt att v Inkludering
komma s néra alla som rorde sig i omradet och fick mycket fin aterkoppling v Aktiverin g av filmkultur

pa sitt initiativ. Det var intressant att se att innehallet i denna filmfestival rérde
sig at konstfilm framfor bredare spelfilm och att responsen var sa positiv. v Aktivering av Stockholms vatten.
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Arrangéren Hanna Gordon Tornesjo dr konstnar
uppvuxen i Breddng. Hon hade linge dromt om att fa
projicera konstvideo pa fasader utan fonster i Bredédng
och Skiarholmen.

Hon har lokal férankring genom att hon dr uppvuxen och bosatt i omradet.
Hon beskriver sin forestdllning om publikens upplevelse som "Boende och
andra passerande far ta del av konst pa en annars outnyttjad yta. Resultatet
innebar att betraktare och bestkare samtalar, med mig och varandra.. de
samtalar om temat pa videon som visades, att videon bara 'fanns dar’ en
dag [...]” Videon hon refererar till heter Skdris e skit, & gjord av henne sjalv,
och ar producerad i, och handlar om, omradet. I filmen aker en liten kund-
vagn bland invanare och stora kundvagnar. Den forrymda vagnen vécker
tankar som: Varfor ar den sd liten? Hur ar det att vara en sa liten vagn pa
dessa platser? Vilka historier skulle den kunna berdtta om omradet? Vem

lyssnar? Sa smaningom ger sig den lilla vagnen ut pa en resa. Ser varlden.

Traffar andra vagnar. Och barn — for genom filmen ar det barnen som

uppmarksammar kundvagnen. Ser den. Leker med den. For andra framstar
den som osynlig.

Visningarna som pagick i tva dagar och nétter sags av férbipasserande.
Arrangoren uppskattar att det var drygt 200 som sag verket. For att kunna
installera verket samarbetade arrangéren med bland annat Skarholmens
bibliotek som lat henne montera projektorn i ett av deras fonster.

v Aktivering av plats
v Aktivering av det lokala
v Platsspecificitet



23 JULI

FOR REST ART

HAGAPARKEN




Arrangoren Isak Mozard ansokte om att fa géra en popup-
visning i en park pa kvillen och natten. Hagaslatten i Haga-
parken blev till slut platsen for hindelsen. Arrang6ren hade
talat med caféiagaren om att ha 6ppet men sedan kommit
fram till att for att fa den stimning han efterstrivade sa
skulle det fungera battre om platsen var helt nedslackt.

Projektet var mycket av ett tekniskt och konstnarligt experiment.
Arrangtren har dgnat mycket tid at att underséka vad som hander nar
videokonst visas i skogsmiljo eller som har i en blandning mellan skog och
park. Sent pa kvallen, nar mérkret lagt sig, startade projektorerna for att
visa fyra videoverk av Tova Mozard, Isak Sundstrém, Chto Delat och Peter

Weiss pa tunna plexiglasskarmar som néstan sag ut att svava fritt i luften.
De noggrant utplacerade skarmarna kom att bilda ett visningsrum av
behagligt och mycket ovanligt slag.

Parken som plats signalerar ofta till oss stadsbor ett stalle vi bor undvika
nar det ar morkt. Har provade arrangoren vad som hander om man gar
emot den tanken. Pa en plats som avfolkas pa natten, i den morka parken,
undersokte han vilken typ av atmosfar som kan uppsta genom publik
filmvisning, dessutom for en konstform som oftast ses pa konsthallar i
ljusa och neutrala rum.

Besokaren kunde sla sig ner pa filtar framfor verken. Inramningen bjod in
till att stanna lange framfor varje film. Av visningsformen uppstod det
fickor av tid och rum framfor verken. Ljudet var skarpt och fokuserat och
varje seendeakt blev ovanligt ostérd.

Marknadsforingen var minimal och tyvarr fick endast ett femtontal
manniskor ta del av visningen. Utifran studien bidrar projektet dock bade till
att utforska granserna for visningsmoijligheter for rorlig bild i granslandet

mellan konst och film och for att utforska skog och parker som stadsrum.
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24 JULI

QUERELLE

PATRICIA




Distributionsbolaget Nonstop Entertainment var ett av
de distributionsbolag som ingick avtal med Filmregionen
om att tillhandahalla filmer med popupbiolicens. Bland
titlarna ingick filmklassikern . Filmen som iar ett
viktigt bidrag till queerfilmshistorien kom att visas pa
skeppet Patricia precis innan Prideveckan. Patricia har
varje sondag de senaste 20 aren férvandlas till en
flytande gayklubb. Filmen visades under dack dar miljon
blev till en spegling av filmens miljo, vilken ocksa lyftes
fram av arrangéren.

Filmens kulissestetik forstarktes av batens egen estetik och miljon runt
baten bidrog pa ett utomordentligt vis till stamningen. Efter visningens slut
kunde publiken fran déck betrakta den skarpt gula solen, pa vag ned, likt en
ikonisk bild ur filmen. Fjarden 1ag stilla och vattnet glittrade.

Drygt 70 personer kom for att se filmen. Under visningen delades popcorn
ut och publiken kunde handla i baren. En kostymtavling hade lysts ut via
sociala medier. Manga kom i sjomansklader och stamningen var fin.
Arrangoren om stamningen "Publiken verkade kdnna sig valdigt involverad,
de som fick pris var véldigt glada. Det blev en valdigt bra inramning nere pa
dansgolvet och jag tror att visningskvalitén vara néra en biografupplevelse.”
Arrangemanget var ett samarbete med Patricia som arrangéren beskriver
som mycket val fungerande: "De tog emot oss med dppna armar”.

v Aktivering av filmkultur

v Aktivering av specifik malgrupp

(queer och allierade)
v Platsspecificitet

v Social samvaro

v Aktivering av Stockholms vatten
v Inkludering
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Kvillen innan viarldsartisten Beyoncés konsert i
Stockholm ordnade Cinema Queer en visning av filmen
en dokumentir om fans i Sao Paolo som
koar i tva manader for att komma forst in pa konserten.
Arrangéren hade ramat in amfiteatern med kulérta
lyktor och discoljus och skyltat sa att publiken skulle
hitta dit. Det var riggat for film och fest med musik, och
det fanns Beyoncé-masker till alla som 6nskade.
Publiken strommade in och amfiteater fylldes snabbt.
600 personer kom for att se filmen, och sedan dansa
vidare hela natten till Beyoncés musik och videor.

Teatern ligger avskilt pa Langholmen och har sd gott som ingen kommersiell
verksambhet, sa inga andra naringsidkare var inblandade. Daremot var det
ett utmarkt val av plats. Det blev verkligen en hyllningsfest i vantan pa
"The Queen”. Publiken var forvantansfull och partysugen. Det skrattades
gott under filmen och stdimningen héjdes gradvis pa ett spannande sitt.
Sommarkvallen gjorde sitt till, den var varm och harlig.




Aterkopplingen fran publiken var tydlig for Cinema Queer:

Vi fick otroligt mycket positiv feedback fran besokare som bdde
uppskattade temat i filmen och att platsen vi valt var haftig.
Mdnga kdnde inte till amfiteatern sedan tidigare och var glad att
de hittat dit. Att vi kopplade filmen till en danceoke var ocksa
mycket uppskattat.

De anvande sin egen utrustning och hade med sig egen tekniker. De hade
ocksa sin egen fotograf och ville inte 1ata sin publik filmas av ndgon annan,

detta eftersom de varnar sin publiks integritet. De anvande sina redan

upparbetade natverk, plus nagra specifika for att na ut till just denna
publik; sociala medier, facebookgrupper, redan upparbetad publik och
Prides program var deras kanaler for att na ut till sa stor publik.

v Aktivering av plats
v Aktivering av specifik malgrupp

(fans, queer med allierade)

v Situationsspecificitet
(valet av film forhojdes av tidpunikten)

v Social samvaro




DJURGARDEN



Arrangdren Clara Gustavsson ansdkte om att visa ett Arrangoren Clara Gustavsson var tidsenligt kladd och kan sitt material och

kortfilmsprogram i popuppaviljonen placerad pa dess kontext. Hon engagerade sig och pratade med besokare, spred sin
Djurgarden. Programmet bestod av skildringar av kunskap och sin entusiasm. Det spelades ocksa livemusik till filmerna med
Stockholm och svensk néjes/turist/semesterhistoria jamna mellanrum. Annat ljud som trangde in i paviljongen och frhojde
(1896-1965) for att pa sa sitt aterkoppla till Djurgardens den platsspecifika aspekten var ljudet fran sparvagnar som passerade forbi.

filmiska historia som var den forsta plats i Sverige dar
”’lefvande bilder” spelades in 1896, och som i och med
Allméanna konst- och industrutstédllningen 1897 dven var
plats for en av landets forsta biografer. Programmet var
curerat utifran utbudet i Filmarkivet.se av Clara
Gustavsson.

Arrangéren samtalade och samverkade med Djurgardsférvaltningen och

andra lokala aktorer.

Popupbiopaviljongen stilldes upp nedanfor Nordiska Museet dar Stockholmare
och turister passerar i strida strommar. Besokare till alla Djurgardens stora
attraktioner gick forbi paviljongen precis nér de gatt éver Djurgardsbron pa
vag ut och/eller nér de var pa vag tillbaka. Enligt arrang6rens kalla passerar

cirka 3000 personer bron varje timme under hogsdsong.

Det var en stralande sommardag och manniskor kom och gick och var
nyfikna. Manga stannade till och undrade vad som finns i paviljongen. v Aktivering av plats
De stéllde manga fragor om filmerna och fick kunniga svar. Vissa stannade

v Aktivering av filmkultur

for att se alla de fina historiska filmerna som arrangoren omsorgsfullt valt
ut Filmarkivet.se for att de har starka kopplingar till Djurgarden. Manga v Aktivering av det lokala
verkade uppskatta initiativet och flera kidnde igen programpunkter och

v Platsspecificitet

skrattade igenkannande.

. . ) . v Aktivering av det nojeshistoria
Omedelbart infann sig en kansla av att det var synd att paviljongen bara

fanns pa plats en dag har. Detta evenemang hade lika garna kunnat paga v Ku nskapsspridning
en ldngre tid, kanske en hel sasong. « Turistattraktion

v Lokalhistoria

Urvalet av film var intressant och gav historisk dynamik at platsen.
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UTOMHUSBIO | FISKSATRA

FISKSATRA




Idén om att visa utomhusbio i Fisksatra kom upp i
projektet Ungt inflytande sommaren 2014. Féreningen
Fisksdtra museum Agnar sig sedan lang tid tillbaka at
ungdomsprojekt och lokal samverkan och férankring.
Tre tjejer fran Fiskséatra tog initiativet. Tillsammans med
fem andra ungdomar fick ungdomarna tre veckors
avlonat sommarjobb av kommunen. Personalen pa
museet hjilpte dem planera, forbereda, marknadsfora
och genomfoéra filmvisningen.

De uppmuntrades att gora affischer, arbeta med marknadsfoéring, teknik,

valja film, initiera moten och etablera samverkan med: den lokala hyres-
gastforeningen, Fisksdtra Folkets Hus, Fisksdtravardarna, Nattvandrarna,
PRO, Muslimska foreningen, Akademiska skolan. De hyrde ocksa filmduk
fran Flimmer i Norrkoping.

Det var en kvall som praglades av stolthet. Tillsammans med museet
lyckades ungdomarna forma en kvall dar hela Fisksatras befolkning bjods
in, inom vilken det tydligen finns 126 sprak representerade. Hela 450

personer kom till visningen.
Familjer bankade sig tidigt framfor duken. Det fanns fika for en billig peng.

Ungdomarna valde att visa filmen Bekas. Filmens inledning blev en fin
pendang till evenemanget da den borjar med att ett gang barn i filmen
ropar att alla ska skynda sig for det ar filmvisning pa gang — Superman!

Filmen har en hérlig gul ton som satte stamning pa kvallen. Trots lite dugg-
regn stannade den stora publiken och det kdndes i luften att majoriteten
levde sig in i den kansloladdade filmen full av bade allvar och hjarta.



Tre personer har citerats av arrangorerna i utvarderingen och tillsammans
ger deras roster en fin bild av kvallen: Forst en spontan kommentar ur
publiken: "Vilken fantastisk film och vilken fantastisk kvall!” Sedan ett
konstaterande fran en av Hyresgastforeningens volontarer: "Det har var sa
bra i sd manga lager.” Och slutligen arrangorens beskrivning av en reaktion:
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Arrangéren MDEMC hade sokt medel for att genomfora
en cykelbio, men det fungerade inte som de ville. Tiden
blev for knapp och istéllet gjorde de en helt annan typ av
visning. Under temat “organisering och ensamhet”
gjorde de en utomhusvisning pa en bakgard tillsammans
med filmskaparna till filmerna som visades, och med
dokumentarfilmsklubben Doc Lounge Stockholm.

Syftet var att visa filmer pa temat "ensamhet och kollektiv kamp i nylibera-
lismens tidevarv”. Kring detta ville man skapa ett inbjudande och tillgangligt
rum dar samtal skulle f3 fritt spelrum.

Filmerna som visades var Maggie vaknar pa balkongen av Ester Martin
Bergsmark och Ni ska se att jag har ritt av Saga Garde.

Arrang6ren bjod pa sojakorv, chips och nétter och garden holls 6ppen hela
kvallen. En person, Magnus Lunell, hade fatt i uppdrag att ga runt och
engagera publiken i samtal om “fackligt arbete, kollektiv kamp och hur
fackforeningsrorelsen dr under attack”.

Projektor och duk lanades av Doc Lounge Stockholm, ljudanlaggning fran
teknikbanken.

Langt fler an vantat kom till innergarden for att se film. Arrangoren hade
forvantat sig 8o, men det kom hela 250 personer. Responsen de fick handlade
om att "manga var upprymda 6ver den varma, inbjudande stimningen,
gastfriheten och den fina innergarden. Och att det var ett fantastiskt koncept
att visa film sa 6ppet, under bar himmel, men dnda pa en innergard med sa

bra akustik och rumslig stimning”
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Produktionen av paviljongen fran pilotstudie # 1 var pa ett plan mycket
lyckad. Paviljongen bidrog enligt arrangérerna med synlighet pa ett positivt
satt, och det blev i och med den tydligt att det hande nagot séarskilt pa denna
plats. Daremot var paviljongen konstruerad for att vara stabil och hallbar
vilket inte nddvandigtvis var de viktigaste parametrarna for sammanhanget.
Istdllet for att fraimja det tempordra och mobila blev paviljongen onddigt
arbetsam att hantera. Samtliga som anvande den fick slita hart for att
montera den pa plats, och lade faktiskt ner mer tid pa montering an pa
visning. Sannolikt hade studenterna pa KTH forbisett det tillfalliga i
popupbions logik. Arrangérerna foreslar enklare 19sningar till tillfalliga
visningar. En konstruktion som den framtagna paviljongen skulle, menar
arrangérerna, passa i sammanhang dér den skulle finnas pa en plats 6ver
langre tid.

Arrangdrerna framforde ocksa asikter om storlek pa duk och kraft i hogta-
lare och projektor, att nar det handlar om filmvisningar som ar sa pass olika
behdvs det eventuellt olika typer av teknisk utrustning (stérre/mindre duk,
projektorer av olika kaliber etc). Ett konkret forslag som kom fram géllande
teknik var ocksa att inforskaffa en generator.

Att teknikbanken uppskattades radde det dock inga som helst tvivel om,
tillgdngen till teknik liksom till support uppskattades mycket av samtliga
arrangorer.

Det arbete som Filmregionen hade lagt ner pa stéd var uppskattat.
Underlagen som fanns for stod i fragor kring, elhantering, tekniksupport,
rattigheter, forsdkringar etc var enligt arrangorerna mycket bra. Checklistan

med tips och rad var tydlig och klar.




Valet fran Filmregionens sida, att satsa
pa manga olika arrangemang, var av allt
att doma ett bra beslut. Inte minst ur
utvarderingssynpunkt var det mycket
vardefullt. Urvalet gav en palett av
visningsformer, idéer och visioner, att
ta med in i utvarderingen, och det hade
inte varit mojligt om det endast hade
genomforts ett par storre arrangemang.



Med inspiration fran bland annat Dogwoof i London initierade
Filmregionen som del av pilotstudien en popupbiolicens for att underldtta
for arrangorer att skapa tillfalliga biovisningar, utan att behdva registrera
en biograf hos Statens Biografbyrg, eller redovisa publiksiffror. Som en del
av pilotstudien tog Filmregionen darfor fram ett forslag pa popupbiolicens,
och forhandlade med Nonstop Entertainment, Folkets Bio, NjutaFilms,
Studio S och Triart som tillgangliggjorde mer an 325 filmtitlar med popup-
biolicens. Idén bygger pa en "flat rate” baserad pa uppskattat antal besékare.
Att Filmregionen hade 16st rattighetslicenser genom den sé kallade popupbio-
licensen forenklade arbetet for flera av arrangorerna avsevart. I vanliga fall,

nar dessa inte finns, ar detta bade svart och resurskravande.

Réttighetsfragan ar viktig att tdnka vidare kring nar det handlar om att
erbjuda mojligheter till mindre aktorer att skapa arrangemang som dessa.

Nagot som uppskattades mycket var den korta handlaggningstiden.
Arrangérerna kunde ga fran idé till handling pa mycket kort tid.

Valet fran Filmregionens sida, att satsa pa manga olika arrangemang, var av
allt att doma ett bra beslut. Inte minst ur utvarderingssynpunkt var det
mycket vardefullt. Urvalet gav en palett av visningsformer, idéer och
visioner, att ta med in i utvarderingen, och det hade inte varit mojligt om
det endast hade genomforts ett par storre arrangemang.

Referensgruppen var val sammansatt med manga olika kompetensomraden.
Underlaget med malbeskrivning och bakgrund, liksom bedomningskriterier,
var mycket vdl genomarbetat.

Arrangtrerna la ner varierande tid och resurser pa kommunikation och
marknadsforing. I nagra fall kritiskt lite, i andra imponerande effektivt.
Insatsen stod i de allra flesta fall i direkt paritet till publikens storlek.
Filmregionen tillhandaholl affischer. Dessa var uppskattade men det fanns
synpunkter om att formatet var problematiskt for att flera av arrangorerna
hade svart att fa sitta upp sa stora affischer. Filmregionen bistod ocksa
med andra typer av marknadsforing, i pressen och pa webben i forsta hand.
Projektet hade ocksa synliggjorts av Filmregionen redan i april nér det holls



ett stort seminarium dar foretradare fran ett stort antal for projektet
relevanta branscher deltog. Det gjordes dven flera pressreleaser innan
projektets start och projektet uppmarksammades i flera medier, sdsom ett
helsidesuppslag i Dagens Nyheter. Under projektets gang presenterades en
ny hemsida och dar lades dokumentationsfilmerna upp efterhand som de
blev klara. Sociala medier har varit en av de viktigaste marknadsforings-
kanalerna. Lokalpress har ocksa varit betydelsefull for flera av
arrangemangen.

Samtliga arrangorer dr valdigt nojda over sitt val av plats.

Majoriteten av arrangorer var néjda med sitt val av film. De fanns dock de
som, om det var dnnu ldttare att inférskaffa filmvisningsrattigheter, skulle
ha gjort nagra andra filmval.

Négot som flera arrangérer missbedémde var hur ldnge det ar ljust pa
sommarkvallar i Sverige. Morkret kommer sent i juni och juli. Detta ledde till
att manga av visningarna fick senareldggas. Publikens talamod prévades vid
flera tillfallen, men intressant nog var det valdigt fa som valde att lamna
platserna. En bidragande orsak kan ha varit vadret som var osedvanligt fint
under den aktuella perioden.

Den publika tillstromningen varierade, men pa det stora hela var det
samlade besokarantalet langt 6ver forvantan.

Mangfalden av projekt visar pd manga publika aspekter som gar utéver
antalet besgkare. Den sociala samvaron, inkluderingen, den lokala forank-
ringen, aktiveringen av sarskilda publikgrupper visar pa parametrar som

maste tas i beaktande nar man ser till resultat av kulturhindelser.

Filmregionen hade uppmanat till samverkan och detta genomférdes i
varierande omfattning, frdn ingen alls till i nagot fall vildigt omfattande.

Spridningen av resultat sker 16pande eftersom projektet Smart Kreativ Stad
inte dr avslutat. Filmregionens webb dr den mest sjdlvklara kanalen for detta.
Dar uppdateras 16pande nyheter fran projektet. Samtliga filmer fran popup-
biovisningarna finns hdr, och inom kort en évergripande film som summe-
rar hela satsningen. En dialog pagar med samarbetsparten Kulturhuset
Stadsteatern om att visa den évergripande dokumentationsfilmen pa nagra
av deras manga skdrmar i huset. Det pagar ocksa ett utvecklingsarbete kring
internationell spridning. Syftet &r att sprida de positiva reslutat som studien
visat gallande stadsutveckling genom filmvisning i offentliga rum.

New Europe ar ett exempel och en av de kanaler som Filmregionen for

ndrvarande kontaktar for att fa till internationell spridning.




Sammanstallning av
analys och resultat

Utifran observationer, samtal, dokumentations-
arbetet och enkater visar studien pa foljande
resultat och nyckelord:

Aktivering av plats

Med staden som fond (i forsta hand Stockholm
och Nacka i detta delprojekt) aktiverades ett
stort antal spannande platser i och kring staden,
platser som vanligtvis inte alls associeras med
filmvisning eller kulturella handelser.

e e e i S e

Aktivering av det lokala

I majoriteten av projekten aktiverades det
lokala, bade sjélva platsen, men ocksa de boende
och flera lokala aktorer. Platsen lyftes fram, fick
sta i centrum och det uppstod spontanitet,
stolthet och stort utrymme for social samvaro
och inkludering.

Platsspecifikt

Arrangdrerna arbetade utifran en plats och
valde film/filmer som samspelade med platsen.
Pa sd vis adderades en ny dimension till motet
mellan film och stad. Filmen fick en ny inram-
ning och ett nytt sammanhang.

Aktivering av filmlultur

Mangfalden av filmval gav ovantad spridning av
manga olika typer av film. Det visades main-
streamfilm, konst- och experimentfilm, filmer
fran olika genrer, filmer fran olika produktions-
lander (pa olika sprak) och det visades bade
historisk och samtida film.

Film i det offentliga rummet tycks inte "skram-
mande” eller svar for publik att ndrma sig som
till exempel samtidskonst har en tendens att
gora. Tvartom verkar film lampa sig mycket val
for att visas i det offentliga rummet just tack
vare att den anses vara utgora en lattillganglig
konstform (detta 4ven om flera av filmerna
skulle ga under beteckningen smal film och
konstfilm).

D i e B e

Aktivering av Stockholms vatten

Att Stockholms vatten kom att utgora en sa
central aspekt av sa manga visningar var
overraskande. Vatten férhojde atmosfaren pa
manga av filmvisningarna. Arrangorerna visar i
studien att de har en valdigt god kansla for var
Stockholmare trivs att spendera sommarkvallar.

Narheten till vatten verkar vara nagot betydelse-
fullt och attraktivt.




e e e i S e

Aktivering av olika besokargrupper

De manga visningsformerna, variationen av
platser och filmval tilltalade manga olika
besokargrupper, allt fran turister som flanerade
till nischad publik, manniskor fran platsen
liksom publik som rest for att ta sig till visning-
en. Turister fick en spontan inblick i svensk
filmkultur, batintresserade tittade pa film i
marin milj6, boenden i olika omraden traffades
pa satt som de inte brukar traffas pa, HBTQ-
publiken bjods in till filmvisning i sakra miljoer
med filmer som traffade ratt, flanorer och
sommarfirare kunde kombinera en picknick-
kvall med en filmvisning, familjer kunde samlas
och se samma film i en tillatande milj6 utan att
det behovde kosta nagot, konstpublik kunde se
konstfilm pa ovantade platser, manniskor med
olika bakgrund, i olika aldrar, kunde métas i
sammanhang som bjod in till social samvaro.

B e e S e e

Social samuvaro

De flesta av arrangorerna bjuder in till en
helhetsupplevelse dir den sociala samvaron ar
lika central som filmvisningen. Publiken upp-
lever stimningen som tillatande, att det gar att
smaprata under filmen, att det hander saker
fore och efter som bjuder in till samtal.

Inkludering

Att bli inbjuden till evenemang, kanske sarskilt i
sitt ndromrade, upplevs positivt och inklude-
rande. Att det dessutom erbjuds en aktivitet pa
en plats dar man som besokare inte behover
konsumera framkom som mycket valkommet.
Film pa bio forknippas med hoga biljettpriser.
Genom gratis filmvisningar — pa sommaren

— nar manga langtar efter att ndgot ska handa i
den egna stadsdelen, upplevs inkluderande och
gener0st. Ett roligt sitt att umgas.

D i e B e

Generationsoverskridande

Framfor allt de visningar som agt rum i bostads-
omraden har resulterat i publikgrupper med
valdigt stor spridning i aldrar och tillhorigheter.

D i e B e

Samuverkan

Popupbio lampar sig val for samverkan med
framfor allt smaféretagare i naromradet.
Samarbeten med till exempel caféer och
restauranger visade sig fungera mycket bra.
Minst lika bra eller viktigt var det att fa till
samarbeten med lokala intresseféreningar och
aktorer pa respektive plats. Fler samarbeten
hade sannolikt kunnat forverkligas om det hade
funnits mer tid mellan beviljat stod och
genomforande.



Aktiviteternas resultat i relation till projektets mal
Aktivering kom att bli utvdrderingens viktigaste begrepp. Popup som form
frammanade aktivering av saval plats som mansklig interaktion. I och med
arrangorernas val av platser aktiverades stadens olika rum pa intressanta
och larorika sétt. Staden kom att utgora en sa fantastisk fond till alla
popupbiovisningar.

Det finns en lekfullhet och en inkluderande aspekt i popupbiokonceptet
som tycks vara véldigt tilltalande for publiken. Utifran férhallandevis enkla
arrangemang bidrar formen till att manniskor med olika bakgrund kan
motas och kdnna sig inkluderade. Férankringen i staden och det enkla
sattet att tillgodogora sig filmen gor att projektet kan sdgas rikta sig till alla
tdnkbara medborgare. Ekonomi, bakgrund, sprak, tillhérighet spelade
mindre roll. Filmen tillgangliggors pa ett helt annat sitt an pa biograf.

Aktiveringen av platser, garna med lokal férankring, och den lattsamma
interaktionen som popupbiokonceptet visat sig inkludera, talar for att det
som en visningsform bland flera alternativa offentliga filmvisningsformer
skulle kunna bidra till att gora aktuell region mer attraktiv att bo, arbeta i
och besoka.

Att rorlig bild i stadsrummet bara dr i sin linda kan vi konstatera. Flera stora
arrangorer har bedrivit filmvisning utomhus eller platsspecifikt under
madnga ar, men att lata mindre etablerade arrangorer gora det pa ovantade
platser utan nagon stor apparat i ryggen har varit intressant. Beslutet att
satsa pd manga visningar istallet for fa visade sig ocksa véldigt lyckat.
Arrangorernas val av visningsformer bidrog till en palett av visningsformer.
Deras analyser som ledde fram till popupbiovisningsforslagen visade sig
fungera utmarkt som underlag for utvdrdering och larande.

De manga olika arbetsmetoder som kommer ur den samlade bilden av
popupbiovisningarna, med sa manga satt att tanka kring samverkan och
helhetsupplevelser, visar att popupbio och andra alternativa offentliga
filmvisningsformer kan fungera gynnsamt utifran projektets tvarsektoriella
malsdttning. Med mer planeringstid hade forutsattningarna for an mer
samverkan med lokala aktorer, foretag, intresseforeningar och andra typer
av verksambheter varit dannu battre. Studien visar att popupbio kan leda till
ett 6kat utbyte mellan KKN och andra omraden i regionen.

Pilotstudien har visat att det ar givande att utveckla nya visningsformer.
Att det har gatt att fa publik till sa manga olika typer av arrangemang och
filmvisningar visar att arrangorer inte alls behéver begransa sig till main-
stream-film. Har tycks det finnas ett format som ar gynnsamt for manga
typer av filmkulturer.



Forhoppningsvis kan detta visa och
overtyga filmbransch, aktorer inom
biografsfaren, distributorer och filmpublik
om hur manga intressanta visningsformer
som finns att utveckla i syfte att sprida
och tillgangliggora alla sorters filmkultur
till regionens alla medborgare.



Genom dokumentation och foljeforskning av pilotstudien kan resultaten
spridas, generera nya initiativ och pa sikt, langre fram i projektet, kan
resultaten férhoppningsvis bidra till att synen pa saval film, distribution
och filmvisningsformer successivt kan komma att férandras.

Pilotstudien #2 Popup Cinema dr avslutad och Filmregionen kommer inte
att driva just popupbio vidare inom ramen for Smart Kreativ Stad.

En maélsdttning har fran borjan varit att, om pilotstudien visar goda resultat,
fa en aktor tillrackligt intresserad for att driva popup som en permanent
verksamhet. Samarbetsparten i pilotstudien, Kulturhuset Stadsteatern, ar
mycket n6jda med resultaten och intresserade av att fa till I6sningar som
kan skapa goda forutsattningar for att moéjliggora filmvisningar av detta
slag. Stockholm stad har redan nu skrivit in "popup” i sitt stod for att
utveckla nya visningsformer for film.

Processen att undersoka hur det kreativa naringarna kan ta plats som ett
rorligt laboratorium for stadsutveckling tas nu vidare, resultaten imple-
menteras i pagaende och planerade pilotstudier inom ramen fér Smart
Kreativ Stad, och parallellt med detta, som en effekt av att lata kultur-
aktorer gora publika evenemang inom ramen for projektet, tar ocksa
arrangdrerna som deltagit i studien sina erfarenheter vidare till nya

spannande sammanhang.

Inspiration/bakgrundsmaterial
Intervju med Dorottya Székely frdn Dogwoof (PDF)
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Ovriga dokument
Utlysning Pop Up Cinema (PDF)
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SMART KREATIV gTAD

Smart Kreativ Stad ar ett EU-projekt med fokus pa rérlig bild, digital media,
innovation och stadsutveckling i Stockholms- regionen. Projektet drivs av
Film Capital Stockholm i samarbete med medlemmar och partner inom ett
brett spektrum av branscher.

Film Capital Stockholm &r huvudstadsregionens filmfond
— en samarbetsorganisation inom de kreativa och kulturella
naringarna med fokus pa film, TV och rérlig bild.

Konstnérlig ledare/Projektledare
Geska Brecevic
geska.brecevic@filmcapitalstockholm.se

Kommunikator
Katarina Wilk
katarina.wilk@filmcapitalstockholm.se

Film
Capital
Stockholm
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