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INSPIRATION
Pilotprojekt #2 Pop Up Cinema

”Mangfald; det ar verkligen det popups
handlar om; bade nar det kommer till
innehall och till publiken.”

Engelska Dogwoof har gjort sig kdnda for att inte
bara distribuera dokumentérer till jordens alla horn
utan ocksa pa att vara bra pa att skapa buzz;
genomslagskraft eller stor social paverkan utifran
de filmer de arbetar med. De senaste tio aren har
Dogwoof tagit filmen till stéllen dar den annars inte
skulle visas; som i det brittiska parlamentet eller till
flyktinglagren i franska Calais. Visningar som ofta
foljts upp med paneldiskussioner med experter om
hur man kan férandra verkligheten, pa riktigt.

Filmens tema ger idéerna, sjalvklart. Nu senast
visades till exempel filmen om Janis Joplin bade i
Royal Albert Hall och pa en mangd sma stallen ute
pa landsbygden.

Las mer pa:
www.popup.dogwoof.com




Dorottya Székely ar marknadskoordinator, fodd i Budapest, Ungern, men har de senaste aren arbetat mycket med
Dogwoofs Popup Cinema.

Vad ar det basta med popups?

— Det absolut basta med popups ar att manniskor som annars inte skulle se film faktiskt gér det. Det kan handla
om att man ramlar in i en film pa vag hem fran jobbet, eller att ungdomar som bara hanger i ett kvarter plétsligt
borjar kolla film pa en bakgards- eller trappuppgangsvisning. Varlden kan fa nya farger, ta sig nya skepnader.
Mangfald; det ar verkligen det popups handlar om; bade nar det kommer till innehall och till publiken.

Nya manniskor far access till film de annars inte skulle sett. For man aker ju inte till en annan stad for att se en film.
Sa framforallt ar just det fantastiskt; att sma, sma platser runt om i landet far tillgang till filmvisningar, pa stéllen
dar man annars inte ser sa mycket dokumentarer eller smalare filmer. Inte minst darfér har vi fatt stod fran British
Film Institute i tio ar nu. For att vi lyckats skapa en handelse, nagot som lockat intresse, och inte bara gjort vanliga
raka filmvisningar.

Det betyder ocksa att vi ofta jobbar med manniskor som inte ar sa vana vid att arrangera visningar; och det ar
fantastiskt kul, men kraver ocksa ratt mycket kringarbete.

Vi skickar alltid forst en privat lank sa att de sjalva ser filmen i god tid och far de basta férutsattningarna att
fundera kring arrangemanget.

Och sa forsoker vi satta bra folk i kontakt med varandra, inte minst genom den databas vi hela tiden utvecklar. Dar
kan nya och gamla arrangorer dra nytta av varandras kunskap, fa tips och inspiration eller fraga oss och varandra
sadant man undrar nar det kommer till att arrangera en visning.

Dar far vi ju sjalva dessutom ett jattebra adressregister, for nyhetsbrev och marknadsféring av nya filmer; nytt
mojligt popup-material.

...och vi vill verkligen inte fokusera pa London! Vi vill vara déverallt utom i de stora stdderna dar man redan kan se
film.






... det svaraste?

— Att forklara varfér man maste ta betalt for visningarna, aven om det oftast anda blir billigare biljetter an vid ett
ordinart biobesok. Istallet lar vi nya arrangdrer hur de ska téanka for att géra vinst pa annat; som mat eller dricka till
exempel . Och eftersom de flesta inte brukar fixa visningar annars; sa det ar otroligt viktigt att forklara hela
processen for dem. Som att det definitivt ar battre att tdnka i serier, an i enstaka filmvisningar. Long tail thinking.
Varje visning ger en synergieffekt , och det ar s& man maste férsoka jobba.

... den storsta utmaningen nu?

— Vi forsoker jobba mer mot stora féretag, och da kan det ibland handla om tusentals anstéallda. Just nu gor vi det
med en bank som heter HSBC och Virgin Media som ar en av stérsta kommunikationsbyraerna . Till exempel kan
de erbjuda sina anstallda filmvisningar eller mini doc series en gang i manaden, lite som en klubb, eller som en
loneféorman. Samtidigt kan filmerna som visas vara viktiga i féretagets sociala arbete eller som del i diskussioner
kring etik och hur de vill férhalla sig till saker som sker.

En annan utmaning ar val ocksa konsekvensen av att manga visningar erbjudit sa kul sidoeffekter; som dignande
buffébord med mat pa filmens tema, glimrande partyn eller spannande debatter efter; sa nu férvantar publiken sig
sa mycket mer an sjalva filmupplevelsen. Special- och partyeffekter av alla de slag. Filmen i sig ar inte langre alltid
nog.

Om nagra veckor har till exempel en amerikansk aventyrsfilm premiar har i England, och da vill en ny grupp av
arrangoOrer gora en visning i de underjordiska vattensystemen. Det kommer att bli svart att fa till [judet, men de ar
fulla av tillforsikt och tror att de kan fixa det. Och jag forstar hur de tanker; det finns ndgot oerhért spdnnande och
vackert i att kunna komma till platser publiken annars inte har tilltrade till. A andra sidan maste jag personligen
saga att jag skulle foredra att se just den hér filmen i en vanlig bio.... Lite mer bekvamt, med battre ljud — for det ar
ju det... film kraver ocksa morker!

For nagra ar sedan skulle Iris visas for 150 personer pa ett hustak klockan sju pa morgonen. Trots att arrangorerna
varit verkligt forutseende och innovativa i att stanga ute ljudet fran morgontrafiken nedanfér — med ett headset till
varje askadare —sa var anda den stickande morgonsolen dar och forstérde hela filmupplevelsen...
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